Statistik — Umfrage

Normabweichung

. Das verfugbare Einkommen bun-
desdeutscher Haushalte .... Viele
Nachrichten beginnen mit dieser \er-
allgemeinerung. Denn was die Bun-
desbirger in der Tasche haben und in
welchem Ausmal? sie als Konsumen-
ten fUr den Lebensmittelhandel in-
teressant sind, schwankt ganz er-
heblich. Entscheidend daftir, welche
Bedeutung der einzelne Haushalt fiir
den Umsatz des Handels hat, ist, in
welchem Lebensstadium sich der
Haushaltsvorstand befindet und aus
welcher Schicht bzw. Klasse er stammt.

Studierende/Azubis:
AufsteigerDINKS
Mittelschichtsfamilien mit Kindern
Arbeiterfamilien mit Kindern
Berufstidtige Alleiniebende
Mittelschichtsfamlien ohne Kinder
Arbeiterfamilien ohne Kinder
Arbeitslosenfamilien
Mittelschichtsrentner
Arbeiterschichtsrentner

Alleinstehende Altere

Dass Studenten und Auszubildende
mit eigenem Haushalt nicht gerade
zu denen gehoren, die durchschnitt-
lich deutlich mehr fur Guter des tag-
lichen Bedarfs ausgeben, ist nicht
verwunderlich. Gerade mal 4% sind
finanziell so gut ausgestattet, dass sie
mehr ausgeben kdnnen als der Bun-
desdurchschnittshaushalt. Ein richtiges
Konsumrisiko stellt hierzulande trotz
allzu vollmundiger Kinderfreund-
lichkeit der eigene Nachwuchs dar.
48% der Arbeiterhaushalte ohne
Kinder konnen fur den téglichen Be-
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darf mehr ausgeben als der Durch-
schnitt. Von den Arbeiterhaushalten
mit Kindern sind das nur noch 9%.
Auch die Mittelschichtsfamilien biiRen
kréftig fur den Kindersegen. 80% der
Mittelschichtshaushalte ohne Kin-
der liegen in Sachen Ausgaben fur
den téglichen Bedarf Uber dem Durch-
schnitt. Bei den Mittelschichtsfami-
lien mit Kindern sind es gerade mal
28%. Verhéltnismalig gut geht es
nach wie vor auch den Rentnern, so-
fern sie nicht gerade aus der Arbei-
terschicht kommen.

Anteil der Haushalte,

die unterdurchschnittlich
viel fiir Giiter des taglichen
Bedarfs ausgeben
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N.ac:h dem Vortrag

im kaufmannischen Verein war

Onkel Eduard wild entschlossen,

den Umsatz zu verdoppeln !
oder nach Hmerrka auszuwandern -

l\" o Bedibr zu verkaufe
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